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Grande successo per la canzone di Lorenzo   Baglioni in collaborazione con Associazione Italiana Dislessia.
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Grande successo per 
“L’arome   secco sè”
la canzone di Lorenzo Baglioni in collaborazione con Associazione Italiana   Dislessia
 A   Prato, si è tenuta la presentazione ufficiale del progetto musicale del   cantautore fiorentino davanti agli studenti e docenti dell’ITIS Buzzi
 Il singolo in   meno di due settimane dall’uscita si è già posizionato al 22°posto della   classifica iTunes e il videoclip ha già totalizzato oltre 235.000   visualizzazioni sul canale Youtube

Prato, 16   marzo 2019 – Grande successo per   l’evento di presentazione ufficiale del progetto musicale che affronta il   tema della dislessia, dal titolo “ L’arome secco sè ”,  firmato dal cantautore   fiorentino Lorenzo Baglioni, già autore di successi come “Il Congiuntivo”. 

L’incontro   odierno, tenutosi davanti ad una gremita platea di ragazzi e docenti   dell’Istituto scolastico Buzzi di Prato, ha visto protagonista Lorenzo Baglioni, affiancato da Sergio Messina, Presidente di AID - Associazione   Italiana Dislessia. L’associazione ha collaborato con il cantautore alla   realizzazione della canzone, volta a diffondere consapevolezza sui   Disturbi Specifici dell’Apprendimento (DSA), in maniera ironica e leggera, ma   sempre con grande sensibilità e rispetto. Sul palco, inoltre, sono   intervenuti Erminio Serniotti , Dirigente   Scolastico ITIS Tullio Buzzi, Matteo Biffoni , Sindaco di Prato   e Ilaria Bugetti ,   Vicepresidente Segretario 2°Commissione Regione Toscana “Cultura, Istruzione   e Formazione”.

La   mattinata è stata l’occasione per dialogare sui Disturbi Specifici   dell’Apprendimento, in particolare su temi chiave del successo formativo per   tutti, quali l’inclusione scolastica e i nuovi modi per approcciarsi allo   studio.

Il nuovo singolo “L’arome secco sè”,   lanciato a inizi marzo, ha raggiunto il 22° posto della classifica iTunes, il   videoclip ha già totalizzato oltre 235.000 visualizzazioni sul canale Youtube   e su Facebook ha raggiunto oltre 1,2 milioni di visualizzazioni e oltre   30.000 condivisioni.

Tutto il   ricavato delle vendite digitali della canzone è destinato ai progetti di   Associazione Italiana Dislessia a favore dei ragazzi con disturbi specifici   dell’apprendimento.

Il videoclip è disponibile   su youtube a questo link: https://www.youtube.com/watch?v=Q2Ex3ibjUEk
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Il brano musicale è disponibile in   streaming su Spotify e per download su iTunes: https://ffm.to/obyjk2m

Per visualizzare il testo completo   della canzone: https://www.aiditalia.org/Media/News/lorenzo_baglioni/testo_l'arome_secco_sè_lorenzo_baglioni.pdf

Ha   collaborato alla realizzazione del progetto anche l’agenzia Ridens Produzioni   Srl (https://www.ridens.it/*).

AID: Associazione   Italiana Dislessia ( http://www.aiditalia.org/it/ *)
§§§§
Nota Stampa
Prato, 16   marzo 2019

AID   - Associazione Italiana Dislessia  - nasce con la volontà di fare crescere la   consapevolezza e la sensibilità verso il disturbo della dislessia evolutiva,   che in Italia si stima interessi circa 2.000.000 persone. L’Associazione   conta oltre 18.000 soci e 98 sezioni attive distribuite su tutto il   territorio nazionale. AID lavora per approfondire la conoscenza dei DSA e   promuovere la ricerca, accrescere gli strumenti e migliorare le metodologie   nella scuola, affrontare e risolvere le problematiche sociali legate ai DSA.   L’Associazione è aperta ai genitori e familiari di bambini dislessici, ai   dislessici adulti, agli insegnanti e ai tecnici (logopedisti, psicologi,   medici).

 

  

> 
 >>
>

 2 / 2


